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1.- Introducci6é : ERAM

1.1.- Presentacio

Dins I'ambit de les ciéncies socials és desenvolupa I'Escola de realitzacio
audiovisual i multimedia, com a centre d’estudis interdisciplinars vinculat a la
comunicacié audiovisual i multimédia.

L’ERAM aposta per les grans potencialitats de la comunicacié audiovisual en
la creaci6 de nous perfils professionals. Oferint aixi una resposta a les noves
professions emergents.

Els nous mitjans i les actuals dinamiques laborals estan produint nous
productes en el camp audiovisual i multimédia. Futurs professionals s’hauran de
dotar de continguts especifics amb singularitats comunicatives, técniques i
creatives.

Els nostres graduats seran professionals amb coneixements de comunicacio,
tecnics i creatius, capacos d’actuar en el camp de la comunicacié audiovisual i
multimédia que exigeix consolidar una mentalitat interdisciplinaria a causa de la
diversitat d’actuacions que necessita I'Us de la tecnologia, els coneixements dels
mitjans d'expressio i la formacio etica i estetica adequada.

1.2.- Introducci6 ala comunicaci6 audiovisual

Ningd no dubta avui del paper que tenen en l'actualitat les produccions
audiovisuals en general, en la formacié de cultura i de valors. Tampoc es pot
discutir la importancia econdmica que esta adquirint el mercat audiovisual en
'ambit del comerg, especialment a partir dels processos de liberalitzacié i
desregulacio del sector i de la creixent consolidacié de les industries audiovisuals.

Els mitjans de comunicacié formen part de la realitat social de tal manera que
aguesta no pot explicar-se sense la seva preséncia. La comunicacio audiovisual
es converteix en punta de llanca en la innovacio tecnologica. Les tecnologies de
la informacié estan transformant el mon i els conceptes que tenim sobre ell, com
son la interactivitat en la telefonia mobil, la televisio digital, la comunicacié per
satél-lit, internet, el cinema d’alta definicid, realitat virtual, etc.

A l'expressié “comunicacio audiovisual” se li pot associar diversos significats
com ara una activitat professional, una carrera universitaria, o certes habilitats del
conjunt de les expressions comunicatives, sent també associada a conceptes com
“multimedia” o “hipermedia”. Existeix, per tant, una amplia intercepcié entre els
termes que utilitzem i per aixo proposem especificar I'entesa dels mateixos.




Per comunicacio audiovisual entenem aquells signes visuals i auditius que es
constitueixen en missatges multisensorials, generant dins d’'un context cultural la
construccié de referents significatius en I'espectador. Aquests missatges estan
produits a traves de diversos procediments, materials i eines propis de certs
medis. Requerint per a la transmissio dels missatges de tecniques i instruments
gue s'adapten als suports, continguts i la manera de recepcio.

Una paraula que tots associem en parlar dels nous medis de comunicacio, és
la de “multimédia”, entesa com integracié de diferents mitjans audiovisuals. El
multimédia amb la seva corresponent interactivitat implica una narracié no lineal,
per oposici6 a la narraci6 unidireccional i sequencial de [l'audiovisual
convencional.

Definim per multimédia, la utilitzaci6 de mdltiples i diversos medis dins d’'un
mateix entorn, que s'aglutinen per a dur a terme un esdeveniment comunicatiu
audiovisual. La interrelacio de les matéries expressives com son el disseny,
textos, masica, imatges, so, video, animacions, etc., possibiliten la interaccié de
'espectador amb el missatge, és a dir, el disseny del missatge mobilitza les
activitats explotaries de I'espectador, fent que l'usuari seleccioni amplies opcions
en relacio a les seves necessitats.

Entenem també I'hipertext com un sistema d’organitzacié i consulta de la
informacio que es llegeix de manera no sequencial segons la voluntat del lector i
gue demana un sistema de comunicacio interactiu.

Técnicament un hipertext €s un conjunt de nusos lligats per connexions. Els
nusos poden ser paraules, imatges, grafismes, sequeéencies audiovisuals o
documents sencers que també poden ser d'altres hipertextos. Els items no estan
connectats linealment, com els nusos d'una corda, sind en forma de xarxa,
segons un model reticular.

So6n el potencial d’aquests continguts de caire plural i interdisciplinari aixi com
la interrelacié amb la realitat evolutiva dels nous mitjans, el que ens possibilita
afrontar el repte pedagogic, metodologic, institucional i professional dels nostres
estudis del Graduat en realitzacio audiovisual i multimedia.



1.3.- Caracteristiques especifiques

L'element distintiu i diferenciador dels nostres ensenyaments planteja la
integracié de les diverses técniques de comunicacid multimedial, mitjancant la
cooperacio de diverses disciplines.

Aquest plantejament interdisciplinari es fonamenta en la transversalitat dels
coneixements sistematics de base generalista i els ensenyaments especialitzats
orientats a I'exercici professional, els quals sén representats dins I'activitat docent
per els seglents tres eixos principals:

O Disseny grafic.
O Produccié multimédia.
00 Realitzacié audiovisual.

Els continguts que s’hi tracten van des dels aspectes técnics, formals i
expressius fins a la capacitat de produir i vehicular els missatges en I'entorn de la
comunicaci6 en les empreses, institucions i mitjans. (figura 1 i 2)

Amb aquests estudis es vol formar aquells professionals amb el polivalent
perfil que reclamen determinats segments estrategics de la indastria audiovisual
en el marc de les noves exigencies, com son el dissenyador multimedia, el
realitzador audiovisual o el director de projectes audiovisuals i multimedia.
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1.4.- Perfils professionals

El canvi del mercat, I'economia global i la innovacié tecnologica estan
comportant canvis estructurals del model d'empresa, replantejaments de les
rutines empresarials i, en consequéncia, una nova distribucio de perfils laborals.

La creaci6 multimedia interactiva disposa d'un gran ambit d’actuacié
mitjancant la televisio digital, internet i la tecnologia mobil. Internet esta accelerant
el procés de transferencia i de digitalitzacio i, diluint fronteres entre velles i noves
professions, creant ponts i generant nous espais d'integracio. La TDT comportara
la possibilitat de rebre nous serveis interactius i d'accés a la societat de la
informacié. La tecnologia mobil expandira enormement totes aquestes
possibilitats.

El canvi en la formulacié dels continguts audiovisuals i multimedia és una
realitat que va irreversiblement lligada al replantejament d'algunes rutines propies
del procés de produccio de la industria classica, aixi com a una reordenacio de la
competencia professional i nous perfils necessaris per a abordar un procés de
produccié amb eines digitals cada vegada més permeables i compatibles amb les
tasques creatives o de gestioé de continguts.

La tendéncia a la polivaléncia és important en els nous perfils professionals,
per diverses raons, en primer lloc perque la tecnologia cada vegada més, opera
en entorns multitarea i multi-processos , cosa que obliga a tenir coneixements en
conjunt dels diversos recursos técnics - operatius.

La segona exigeix posseir un conjunt d'habilitats competencials transversals
associades a la creativitat, al disseny de continguts i al treball en equip.
Logicament, i en relacié d'aguestes capacitats, el professional ha de posseir les
especifiques de I'ambit. Tanmateix, aquestes depenent de I'entorn laboral, el qual,
li exigira posar en practica un major o menor nombre de les seves capacitats.

Podem dir doncs que la polivaléncia del perfil del nou professional es regeix
pel trinomi: tecnologia + continguts + creativitat.

La combinacio d'una formacio generalista amb altra més especifica ens facilita
I'obtencié d'habilitats encarades als segtients perfils professionals:

Director o realitzador de projectes audiovisual i multimedia.
Gestor o productor audiovisual i multimedia.

Dissenyador audiovisual i multimédia.

Técnic de mitjans.




2.- Perfil del client ERAM

El public objectiu s’ha de dividir en dos blocs segons les caracteristiques dels
cursos,

e Estudis universitaris, public jove de 18 a 25 anys, amb un nivell
cultural alt i poder adquisitiu dels pares.

e Formacié continua, public que ha acabat o esta acabant estudis
universitaris, apart de professionals que busquen reciclatge, aqui no
podem definir la franja d’edat pero si unes caracteristiques comunes, nivell
cultural alt i poder adquisitiu.

3.-Laidea

Crear una escola que es converteixi en un referent a la Catalunya Nord, per
assolir aguest objectiu necessitem treballar en tots els camps, des del personal
gue treballa, a la qualitat de I'ensenyament fins a I'espai.

Es en aquest procés que s’ha vist en la necessitat de crear un espai que pugui
satisfer les expectatives dels alumnes, la factoria cultural de la Coma Cros
aconseguiria acomplir aquest objectiu, també s’analitzaven dues altres
possibilitats el Parc cientific i tecnologic i reformar I'espai actual.

La proposta : A partir d’aquest moment es va decidir comencar contactes amb
els responsables de la Factoria cultural Coma cros que finalment han cristal-litzat
en un acord de traslladar la seu central de I'escola universitaria ERAM a aquest
espai singular.

4.- El producte

Cursos universitaris especialitzats en el camp de les noves tecnologies de la
informacio, amb I'objectiu d’ensenyar, els camps professionals, de la comunicacio
audiovisual, multimédia i disseny grafic.

La previsi6 dels estudis universitaris és la seguent;

4.1.- GRAM : Graduat en realitzacié audiovisual i multimedia. Curs en
funcionament des de I'any 2001. De tres any de durada. Té una capacitat maxima



de 50 alumnes per curs, la mitjana actual és de 32 alumnes esta previst que el
curs academic 2009/2010 passi a ser de 4 anys i sigui una titulacié oficial i
homologada.

4.2.- Diplomes d’especialitzacié en fotografia, disseny grafic, produccio i
realitzacio audiovisual, disseny i creacio de pagines web.

5.- Conclusions finals
Que aportem ?

.- Una formacio universitaria innovadora en un sector de gran creixement i
potencialitat.

.- L'ERAM esta pensada com una escola que no nomeés treballa en la formacié
dels seus alumnes siné que genera una important activitat cultural al voltant seu,
alumnes, professorat i persones vinculades aportaran conferencies, work shop,
exposicions, projeccions, xerrades, debats, associacions, ... , al voltant del sector
professional de les noves tecnologies de la comunicacio un sector amb grans
possibilitats de creixement. La factoria cultural Coma cros esdevindra un punt de
referencia en aquest camp per a tota la Catalunya Nord.

Que ens aporta la Factoria cultural Coma Cros ?

.- Participar de les sinergies que aportaran les diferents entitats i empreses
instal-lades a la Factoria cultural. ) UOC , Centre d'arts esceniques, bucs de
masica, ... ).

.- Crear un espai adaptat a les necessitats dels nostres estudiant. Que ens
consolida com a marca.

.- Aprofitar les infrastructures d'Us comu que disposara aquest espai. ( sala de
projeccions, auditori, sales de reunions, biblioteca, bar - restaurant ).

Finalment comentar que un dels factors més importants d’aquesta decisié ha
estat el gran recolzament que veiem tant de I'equip de govern de I'Ajuntament de
Salt com de I'oposicio per crear i consolidar una Factoria cultural a la Coma Cros,
guan tothom rema en una mateixa direcci6 és molt senzill fer que les coses
funcionin.



